TELLIGENTE COUPONS, KUNDENKARTEN, EINT
 AUF DEN S ONES DEINER ZIELGRUPPEN!

WINGLICHER, SCHNELL ERBRAUCHERFREUN EG ZUM MOBILE MARKET
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EEEEE , UNFLEXIBEL, UNPRAKTISCH.
HHHHHHHHH UNG, LANGSAM.

GEDRUCKITES,
PLAS IKKARTEN




| OSUNG
DIGITALISIERUNG




WALLE [-KARTEN

FLEXIBEL, INDIVIDUELL, SCHNELL, GUNSTIG, AKTUELL, IMMER DABEI, KAMPAGNENFREUNDLICH.




SIE ERREICHEN IHRE KUNDEN MIT ZIELGERICHTETEN KAMPAGNEN.
SCHNELL UND PLANBAR.




-LEXIBLE INHALITE

ALLE INHALTE DER WALLET KARTEN PASSEND ZU IHREN AKTIONEN, PRODUKTEN, WERBEMITTELN, PARTNERN
JEDERZEIT ANPASSBAR UND AKTUALISIERBAR.



BEISPIELE:
MITGLIEDSKARTE EVENTTICKET GUTSCHEIN COUPON KUNDENKARTE
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ZIELGRUPPEN
DIREKFI\/IARKETING
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HERAUSFORD

PROZESSE MIT VORHANDENEN SYSTEMEN AUFSETZEN.



PREISMODELL
VOLUMENBASIERT

SIE ZAHLEN NUR FUR AKTIVE KARTEN. DAS SIND KARTEN, DIE AUF EINEM SMARTPHONE GESPEICHERT SIND

UND PUSH NOTIFICATIONS EMPFANGEN KONNEN. SO KONNEN SIE VOLUMENBASIERTE KAMPAGNEN EFFEKTIV
FAHREN.



WIE FUNKTIONIERT ES?

DAS MARKETING

ERSTELLTEINE " Qg ...UND SENDET DIE WALLET KARTE ZUM KUNDEN PER LINK ™. .

KAMPAGNE... ..~ VIA...
o EMAIL

SMS

..\-.".'. WEBSEITE (also Social Media)
.. PRINT (e.g. QR-Code)

FEEDBACK DER KUNDE SPEICHERT DIE KARTE
..... STATISTIKEN ..............................-o.......o..NDERWALLETAPP. NUN KANN DIE
LEARNINGS KOMMUNIKATION PER PUSH NOTIFIKATION

KOMMUNIKATION BEGINNEN.
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OUTLOOK ON PASSCREATOR

WALLET AUTOMATION

Create optimised mobile marketing campaigns based on target groups, timelines,
deadlines, value, customer activities, feedlback and more.

et the Wallet type and content change or adapt anytime, based on triggers /
events like location, interaction, start times, end times, dates, counters, feedback
etc. based on your mobile campaign concept.

Understand where your customers are and what they like.or not.
Test loyalty program reception and learn albout customer behaviour.

Make use of different Pass types to benefit your customer avoiding clutter.



OUTLOOK ON PASSCREATOR

MACHINE LEARNING

The next step iIn WALLET AUTOMATION. Deep analysis and user interaction
learnings to optimise your automated mobile marketing campaign workflow.

VWe want to extent our\Wallet Automation to the next level In customer and market
understanding and. influencing.

Another way to PERSONAL SHOPPING.



EINBLICK




-ULLY

-RBER

-UNG
VISUA

[ONAL
—DITO

SCHNELLE
KAMPAGNENERSTELLLUNG



VERTEILUNG UBER UBLICHE
MARKETING WERKZEUGE

...IN DER
MIT EINEM KLICK GESPEICHERT.

Karten konnen nun werden. Direkter Mehrwert tur Kunden und direkter Kontakt.



KAMPAGNEN ANALYTICS



Wir stenen Innen jederzelt zur

Vertugung.
We speak english too ;-)

Ihr Kontakt:
Mario C.G. Juhnke

mario@passcreator.com
+49 89 2500 7997

+49 172 820 6227
Skype: mario.juhnke

©MEDIARHELDEN GMBH - WWW.PASSCREATOR.COM




